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一、企业简介 
 

公司名称：太阳花母婴责任有限公司 

公司形式: 有限责任公司 

主营业务：研发、生产、销售自动感应刹车婴儿车 

公司理念：一切产品皆以孩子为出发点，将安全放在首位，

为孩子的未来保驾护航！ 

公司 Logo： 
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二、商机来源 

据新闻媒体报道：在杭州某公园，唐先生给 15 个月大的宝宝拍

照时，婴儿车不慎滑落河中，父亲赶紧跃入河中救孩子，但不幸的是

父子二人均溺水身亡。事后警方透露了一个细节：婴儿车被打捞上来

时，刹车是松开的。究其原因是这位父亲在给宝宝拍照时，忘记踩下

婴儿车的安全锁，才导致了这次悲剧。类似的安全事故已有多次报道 

(如图 1 图 2所示)，这些惨剧给不少父母敲响了警钟，也给我们带来

了创业灵感——是否可以研发一款带有自动上锁与解锁功能的感应

刹车系统婴儿车，以防止类似的意外再发生，保障儿童的生命安全。

因此我们把这项课题作为了公司研发设计的主要方向。 

 

   

图 1婴儿车失控滑入河中          图 2婴儿车溜坡在马路上发生安全事故



 

5 
 

三、产品介绍 

第一代自动感应刹车系统主要由触摸开关、Arduino Nano 开发

板和舵机锁轮机构三部分构成。 

1.触摸开关与 Arduino Nano 开发板 

触摸开关是自动感应刹车的感应机构，利用人体的感应电压触发。

（如图 3所示） 

触摸开关安装在婴儿车的把手上，当手松开握把时，触摸开关向

Arduino Nano 开发板（如图 4 所示）发出指令舵机带动固定翼转动

卡住车轮，车轮被锁住婴儿车不能移动；当人把手放在车的把手上时，

触摸开关向Arduino Nano开发板发出指令舵机带动固定翼转动解 锁

车轮，婴儿车便可以推动。（如图 5 所示） 

      

图 3 触摸开关                      图 4Arduino Nano 开发板          

     

图 5把手上安装触摸开关         图 6  Arduino Nano 开发板控制部分 
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2.舵机锁轮装置 

锁轮装置是自动安全锁的执行机构，其核心部件是舵机，它由直

流电机、变速齿轮组、可调电位器、控制电路板及外壳所组成。（如

图 7 图 8所示） 

当手松开握把时，触摸开关向 Arduino Nano 开发板发出指令。

舵机带动固定翼转动卡住车轮，车轮被锁住婴儿车不能移动。（如图

9 所示）当人把手放在车的把手上时，触摸开关向 Arduino Nano 开 

发板发出指令舵机带动固定翼转动解锁车轮，婴儿车便可以推动。（如 

图 10 所示） 

图 7舵机的组成原理图                    图 8MG995 金属齿轮舵机 

            
图 9车轮上锁状态图                           图 10 车轮解锁状态 
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自动感应刹车采用触摸开关控制舵机转动摆臂实现车轮的自锁

和开锁。我们用电动推杆代替舵机，并且在推杆上设计了一个 U型带

弹簧帽的结构，并且添加了电量显示和太阳能充电功能。使推杆顶住

轮毂能够快速锁住。 

 

 

 

 

 

 

图 11 直流电机电动推杆结构图               图 12 直流电机电动推杆实物图 

       

图 13车轮上锁状态                      图 14 车轮开锁状态 

   

图 15电量显示器                         图 16 太阳能板充电 
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在处于模型设计阶段的婴儿车刹车装置中，我们设计将电动推杆

与婴儿车自身车架结合在一起使它们成为一体，（如图 17 所示）为改

进后的电动推杆能够紧密的与车轮贴合在一起，这样的锁轮结构能够

更好的实现上锁与开锁。 

   
图 17整体效果图                      图 18 车架与电动推杆一体化刹车结构 

    

图 19开锁状态演示图                       图 20 上锁状态演示图 

 

婴儿车自动感应刹车的完成经历了从最初的灵感来源、查找关于

婴儿车刹车装置方面的专利及现有市场产品、进行研讨定方案、三维

建模设计、舵机刹车结构和电动推杆刹车结构的制作、Arduino Nano

开发板的编程与电路接线及焊接、最后的组装调试和将作品安装到婴

儿车上以及实验测试检验等一系列的过程。 
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四、创业团队介绍 
 

团队 

成员 

公司中 

担任职务 
公司中业务责任内容 个人背景资料 

忻柳舟 总负责人 
负责公司整体管理、运营及

对外事务。 

性格外向，能说

会道，具有一定

的经营头脑和管

理能力，善于发

现商机。 

张家敏 
研发兼 

财务部长 

负责产品制作、研发，及日

常销售账务核算。 

性格外向，有较

强的创新意识和

动手能力，同时

具备良好的财务

管理能力，有丰

富的经验。 

殷肖卓 
营销兼 

服务部长 

负责产品宣传、推广，及各

类售后服务。 

性格外向，具有

良好的交际能

力，资源丰富，

做事耐心细致，

有一定的经验。 
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五、SWOT 分析 
（一）S-优势分析 

随着国家二胎政策的开放，越来越多的家庭迎来了新生命，因此

对婴儿车的需求也直线上升，我们公司的发展前景明亮。 

我们公司最大的竞争优势在于我们的婴儿车通过创新具有自动

感应刹车功能。本产品主要是实现婴儿车智能化，做到有人控制时正

常行驶，无人控制时自动刹车，避免安全事故，减少安全隐患，提高

婴儿车的安全性。 

 

（二）W-劣势分析 

公司才刚起步，知名度不够，打开市场需要较长的时间；本产品

现有的功能较单一，还不够完善；目前刹车装置还不够美观，有待改

进。 

 

（三）O-机会分析 

目前，由于婴儿车安全事故频发，父母的安全意识增强，迫切需

要一款更高安全性能的婴儿车。我们的产品应运而生，使用方便，具

有较强的实用性，能有效解决安全问题。 

 

（四）T-威胁分析 

此款婴儿车在价格方面也会高于普通性能婴儿车，受众人群有所

限制；另外，同行较多，容易被模仿，竞争压力大。 
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六、核心竞争力 
随着国家二胎政策全面放开，2017年我国出生人口为1723万人，

其中，二孩出生数量持续增加，占比超过一半。因此，婴儿用品市场

需求量随之增长，而婴儿车作为婴儿用品中必不可少的工具，其市场

需求量也是极其可观的。但由于传统的婴儿车安全事故频发，已不能

满足父母对婴儿安全的需求，市场急需一款具有高安全性能的婴儿车。 

 

 

我们的创新产品“自动感应刹车婴儿车”很好地解决了这个安全

问题，实现了自动感应上锁与解锁，初步满足了父母的需求。 
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市场上在售婴儿车 

普通把手 

   

非自动安全锁                 非机械动力 

自动感应刹车婴儿车 

 

 

 

                                                               触摸把手 

 

            

 

                                              电量显示屏  

     

 

 

车架与电动推杆一体化刹车结构  
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此外我们的产品已得到国家专利的认可，技术相对成熟，正式投

入市场销售。 

 

附：专利证书 
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七、主营业务 

 
我们通过对各大商场、母婴专卖区的调研；，在淘宝、京东等相

关网购网站上的搜索，均未发现具有类似自动感应刹车功能的婴儿车。

根据对市场上现有的婴儿车进行分析，在车轮安全性方面普遍使用脚

踏式安全锁，上锁与解锁需要人工操作，当忘记踩锁时具有较大的安

全隐患。因此，我们公司在销售各类婴儿用品的同时，主推自主研发

生产的这款“自动感应刹车婴儿车”，旨在一切以孩子出发，将安全

放在首位，为孩子的未来保驾护航。 

此款婴儿车为第三代自动感应刹车婴儿车，我们经过一次次地研

发与创新，不断改进技术，终于有了可喜的成果。目前这款婴儿车的

功能还较单一，我们公司将不断创新，让更多的功能融合在一起，制

造出更高端的符合家庭需求的婴儿车。 
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八、营销策略 
（一）产品策略 

1.产品组合：公司主打产品是自动感应刹车装置+婴儿车。 

2.包装策略：在现代商品的竞争中，外部包装成为了树立产品形象的

重要手段。在包装设计方面我们既考虑到成本又体现了产品的品质和

内涵，让产品充满了童趣和爱。同时，在运输过程中，我们着重对产

品的加固，避免运送过程中零部件损坏，力求让顾客满意。 

3.售后服务：所有购买产品的顾客都将得到一张公司提供的售后服务

卡，我们郑重承诺正品保证，确保顾客购后无忧。有任何问题可以拨

打我们公司的客服热线，保证七天无条件免费退货（预定商品除外），

如有质量问题假一罚十。 

 

（二）价格策略 

1.基本定价原则：为鼓励顾客网上直接下单扩大网上销售量，我们采

取一定的优惠策略，即给予一定的折扣。同时，对于不同的顾客，提

出的个性化的要求，我们视情况进行差别定价。 

价格构成：生产商的协议价+婴儿车装饰费+利润+宣传公关等服

务费用。 

2.会员原则：在我们公司注册的会员，我们会定期推出专属会员的活

动，将我们的最大利润回馈给我们忠实的消费者。会员购买、保养次

数达到一定的数量，可以用积分形式兑换母婴产品或用于现金抵消。 
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3.个性产品定价：我们将根据消费者的特殊要求，个性化定制婴儿车

的外部装饰（如迪士尼主题、中国风主题、漫画主题等），组合定价，

实行订单化支付。 

 

（三）推广策略 

1.月子中心合作推广：我们将与宁波几个月子中心会所合作，根据宝

妈们的需求，有针对性地介绍本公司婴儿车产品。 

    同时，我们将产品信息加入会所宣传册，与月子中心实行利益共

享，在推动服务的同时，推广我们的产品优势。在顾客购买婴儿车的

同时，我们也给予顾客优惠的折扣及赠送。购车赠礼，抽取母婴大礼

包等活动。 

2.各大购物网站推广：通过各大购物网站，顾客可以了解关于自动感

应刹车婴儿车的详细信息，通过推送首页、筛选目标消费群体来推广

我们的产品。 

3.商业广场展点推广：我们通过宣传单吸引顾客初步了解我们的产品

信息，针对有意向的客户，邀请到该商场展点免费体验，打造知名度，

赢得客户。 

 

（四）促销策略 

1.节日促销：每年的儿童节、母亲节、父亲节，及特定的一些节日，

实行一些优惠政策。例如：满减优惠、指定产品打折促销、限时降价

等，通过诸如此类促销活动推广产品，增加知名度。 
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2.广告促销： 

（1）购物卫视：通过主持人的介绍，让广大观众了解我们的产品特

点及性能，并在此广告期间实行优惠制度，观众可通过扫描屏幕下方

的二维码直接购买。同时此方式将起到宣传作用，为打开市场做准备。 

（2）微博：现在越来越多的年轻人通过微博了解各种信息。我们可

以将网站的微博命名为“自动感应刹车婴儿车”，定期在微博中发布

婴儿车产品的最新信息，并且加入产品链接，便于顾客快捷地购买到

我们的婴儿车。 

（3）贴吧：在百度贴吧上发布有关于产品的精品帖，介绍婴儿车并

穿插图片和使用视频，从而提升产品的知名度。 

（4）朋友圈：通过推文的抽奖开奖形式，吸引网民们对我们的推文

进行转载，成为第三方传播力量，直接引导意向客户。 
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九、融资与财务分析 
前期投资： 

来源 金额（元） 性质 

忻柳舟 30000 压岁钱 

张家敏 30000 父母投资 

殷肖卓 30000 个人存款 

总计所得资金： 90000  

初始投资： 

项目名称 具体细目 预计费用 

调研费用 印刷费 5000 

制作材料储备 零件采购费用 40000 

店面装潢 门店粉刷装饰 25000 

不可预见费用 零件损耗及其他紧急情况 10000 

总计：  80000 

每月销售预估： 

具体项目 销售量 单价（元） 营业收入（元） 

自动感应刹车婴儿车 78 1099 85722 

婴儿车零部件 30 150 4500 

售后服务（自动感应刹车） 3 450 1350 

合计： 125 1699 91572 
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月固定经营成本： 

固定经营成本类型 月固定经营成本 说明 

员工工资 3500 
按劳分配，支付给工

作人员 

材料购置 8000 刹车零件成本 

水电费用 500 / 

活动费用 1000 对外宣传 

广告费用 2000 对外宣传 

不可预见费用 1000 / 

租金 5000 店面 

总计： 21000  

 

回报分析： 

投资回报率 
=净利润/创办成本×100%=（91572-80000）×

12/90000×100%=154.2% 

回收期 =创办成本/净利润=90000/16572=7.7 个月 

结论 

投资回报率和回收期是否满意？是 

经过财务预见，投资回报率为 154.2%，回收期

为 7.7 个月 
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十、未来发展规划 

 
    2019年，我们将主推添加指纹识别技术的自动感应刹车婴儿车，

将我们的技术发展到更广阔的领域（如轮椅、航空推车），同时也将

推出与 APP 软件联用的自动感应刹车婴儿车。目前我们的团队正在研

发中。 

 

航空推车                 轮椅 

 

 

十一、总结 
通过思考生活中的点点滴滴，我们结合所学到的知识，设计了一

款具有自动感应刹车功能的婴儿车。而本发明结构简单，安装方便，

能实现婴儿车在有人控制时正常行驶，无人控制时停止滑动，很好地

解决了安全隐患。 

在未来，我们团队也会不断创新，研发出更加完美更加便利功能

更加齐全的婴儿车。 


